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  چکیده
 نیتراز پرمص ر  یک یاست.  امیا نیا موردنیازاقلام  هیمردم ته یهایاز نگران یکینوروز  امیشدن به ا کیهرساله با نزد

 شیاف زا . باتوجه ب هشودیم عیدر سطح شهر توز هاییغرفهدر  ییهستند که توسط سازمان توسعه روستا وهیاقلام، انواع م نیا

 ه ایع داد غرف همردم، ت ازیبهبود خدمات و رفع ن یسازمان درصدد است تا برا نیشهروندان شهرستان رشت ا یتقاضا زانیم

 یپ ووهش س ع نی در نظر گرفته شده است. در ا دیجد یشنهادیمکان پ 12منظور  نیدهد. بد شیافزا 99نوروز  یخود را برا

 قی تلف موض وع تی همبا توجه ب ه ا قیتحق نیشود. در ا یغرفه معرف جادینقاط جهت ا نیمهم، بهتر یارهایمع یشد تا با بررس

و انج ام  ییفض ا لیتحل GIS ییایاز سامانه اطلاعات جغراف گیریبهرهانتخاب شد و با  یسلسله مراتب لیتحل ندیاطلاعات، فرآ

 فاص له مک ان ،یش نهادیپ در مک ان یت یعبارتن د از  ت راکم جمع یشنهادیپ هایمکان بندیرتبه یبرا موردنظر یارهایشد. مع

. یش نهادیمک ان پ یب را گن یب ه پارک یو دسترس بارترهو  وهیم نیادیتا م یشنهادیفاصله مکان پ ع،یاز سردخانه توز یشنهادیپ

اک ز عوام ل هس تند. مر ت رینمهم ن گیب ه پارک یدسترس  اری مع ری و ز تیجمع ارینشان داد که مع یسلسله مراتب لیتحل جینتا

 یمراک ز 12/0 ییه اب ا وزن ن "جاریخشکب"و  14/0 ییبا وزن نها "پرستار ابانیخ"، 15/0 ییبا وزن نها "لشت نشا" یشنهادیپ

 .ودشینم هیتوص یعلف طیدر شرا سازییخ یلاکان شهر و کو ربازار،یمرکز در پ جادیقرار گرفتند. ا تیهستند که در اولو
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های توزیع میوه تنظیم بازار نوروز در شهرستان رشت با استفاده یابی بهینه غرفهمکان

 از تحلیل سلسله مراتبی
 

 مقدمه

 هایفعالیتمحورهای  تریناصلیو شاید  ترینمهممواد غذایی یکی از  تأمین ویوهبهعمومی شهروندان  هاینیازمندیرفع 

ع و ینه و جاموزیع بهتاستقرار مناسب،  درگروآسایش و رفاه شهرنشینان  تأمینخدمات شهری در بستر اقتصادی شهر بوده و 

ترسی عادلانه به غذا را برای های مناسب دسدر تلاش هستند از طریق مکانیزم همواره هاسازماناست.  هاکاربریکامل بودن 

این  زموردنیام های مردم تهیه اقلا. با توجه به فرهنگ دید و بازدید در ایام نوروز، یکی از نگرانی[5]شهروندان فراهم نمایند

شوند، افزایش اجه میان مسئولین دولتی با آن مواست. مشکلی که در این زم ترین این اقلام، میوهایام است. یکی از پرمصر 

ا ته به اجرل گذشنامتعار  قیمت میوه در بازار است. یکی از راهکارهای دولت برای کاهش این نگرانی که طی چند سا

در  ستاییهای تعاونی رودرآمده، طرح توزیع میوه نوروز با قیمت مصوب تنظیم بازار است. این طرح برای اجرا، به اتحادیه

د این اشند. وجوازار ببو توزیع میوه موردنیاز ایام نوروز با قیمت مصوب تنظیم  تأمینسراسر کشور واگذار شده تا مجری 

ر مردم را کاهش بیانی سال ام پامراکز توزیع میوه، علاوه بر اینکه نیاز به واردات میوه را قطع کرده، سایه گرانی بازارهای ای

ساس ی نیز بر اهای تعاونی روستایواقع شده است.  اتحادیه مؤثرخانوار  موردنیازاساسی  هایهمیوداده و در تنظیم قیمت 

د خص با ایجاهای خود نگهداری نموده و در زمان مشکرده و در سردخانه تأمینرسالت خود، حجم زیادی از این میوه را 

در  دیشب ع وهیم عیتوز .[6]نمایند نظیم بازار میها با قیمت مصوب ته عرضه این میوههایی در سطح شهرها اقدام بغرفه

-نشان می 1397ار سال آم شد.عرضه  فروشیخرده متیق ریدرصد ز 20سراسر کشور تا  در غرفه 4464در  1397اواخر سال 

 .[11]است  شتهافزایش دا 1396درصد نسبت به سال  33 ی نیزاستان هیدرصد و سهم 20مراکز عرضه  دهد که تعداد این

 676یوه که شامل متن  1404به میزان  درمجموع 1397لان در اواخر سال های روستایی استان گیمطابق آمار اتحادیه تعاونی

بوط به شهرستان رشت تن پرتقال مر 348تن سیب و  301تن پرتقال تهیه و توزیع شده است. از این مقدار  728تن سیب و  

 ح شهرستان رشت توزیع شده است.غرفه در سط 17، در 1بود، که مطابق جدول 

سطح  های توزیع دررفهغیکی از مسائل حائز اهمیت در زمینه توزیع میوه تنظیم بازار نوروز، تعیین نقاط مناسب برای 

ر اینکه در ز علاوه بمراک شهر است، تا مردم با کمترین مشکل اقدام به تهیه میوه موردنیاز خود نمایند. استقرار صحیح این

 وریش بهرهیگر در افزایسزایی خواهد داشت، از سوی دبه تأثیرو ترافیک روزهای پایانی سال  شهریدرونرهای کاهش سف

اوانی در فر تأثیرمکانی  هایتحلیلن و اقتصاد خانوار کمک شایانی خواهد نمود. بنابرای هاهزینهدر  جوییصرفهنیروی انسانی، 

 .[2]ی عملیاتی توزیع میوه تنظیم بازار دارد هاهزینهکاهش 
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 1398ز توزیع میوه تنظیم بازار نوروز در نورو هایغرفه هایمکانوضعیت  -1جدول

 98توزیع میوه نوروز  موقعیت جغرافیایی نام مراکز موجود دیفر     

N E  سیب

 )کیلوگرم(

پرتقال 

 )کیلوگرم(

جاده رشت ب ه لاهیج ان اتحادی ه  1

 روستایی شهرستان رشت تعاونی

285/37 629/49 68240 84140 

 33380 21515 604/49 26/37 میدان مصلی 2

 25020 20580 617/49 299/37 کمربندی خرمشهر 3

 11555 13460 565/49 272/37 بلوار ضیابری 4

 19540 15080 599/49 287/37 بوستان ملت 5

 26890 24265 574/49 289/37 یدان سرگلم -بلوار معلم  6

 16145 9430 571/49 264/37 میدان رازی 7

 14600 13675 557/49 261/37 حمیدیان 8

 17735 16465 563/49 292/37 میدان جهاد 9

 23290 24465 608/49 272/37 صدا و سیما 10

 17740 14850 603/49 252/37 خیابان باهنر 11

 15270 15605 598/49 298/37 بلوار نماز 12

 14565 15005 578/49 241/37 پل تالشان 13

 2290 2375 656/49 386/37 خمام 14

 4135 4225 772/49 278/37 کوچصفهان 15

 12710 9330 669/49 204/37 سنگر 16

 9455 12795 555/49 274/37 جاده فومن 17

 
 . بهردازدپمی تان رشتسطح شهرس توزیع میوه تنظیم بازار نوروز در هایغرفهنی به بررسی و تحلیل مکا پووهش حاضر

در نظر  توزیع میوه شب عید جدید پیشنهادی که برای هایمکان، AHPگروهی  گیریتصمیمو روش  GIS افزارنرمکمک 

 اند.شده بندیرتبه، اندشدهگرفته 

 پیشینه تحقیق

 هایدازهلان و انشامل  اهدا  کیابی در مسائل مرتبط با کشاورزی، چند ویوگی منحصر به فرد دارند مسائل مکان

هد دزایش میرا اف هاآنگرایی و پیچیدگی بزرگ، توجه به اهدا  چندگانه و متناقض و مواردی از این نوع که سطح واقع

 معمولاً، که شودمی یابی مرتبط با بخش کشاورزی، در کشورهای در حال توسعه انجام(. بسیاری از مطالعات مکان1)شکل 

از آنجا  ی است؛ها و سفارشات بخش دولتی است، زیرا بخش کشاورزی در اینگونه کشورها بسیار راهبرداستپیرو درخو

 .[13] ور داردکند و نقش مهمی در اشتغال کششود، درآمدهای ارزی را تحریک میکه باعث استقلال غذایی کشور می
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 کشاورزی در مقایسه با سایر مسائل مکانیابی مرتبط با مسائل مکان یمتمایزکنندههای مشخصه -1شکل 

 
دادند.  ت متحده را مورد توجه قراردر ایالت کانزاس ایالا بارترهمیوه و  هایمیدان یابیمکان [14]ونگ و همکاران 

ایجاد  به شهروندان، رسانیخدماتاهدا  ذکر شده در این طرح شامل حصول توسعه پایدار اقتصادی، ارتقای کیفیت 

ن به ه شهرونداسترسی عادلانددر این مطالعه عبارتند از   موردنظرترین معیارهای اشتغال و کسب درآمد بود. مهم هایفرصت

علام ا [12]نامبودی  وجوار، مرکزیت نسبی و مساحت مناسب. گاندی ی همهاکاربری، سازگاری بارترهمیدان میوه و 

ه باحمدآباد  ون است که در کلکته مهم هندوستا هایبرنامهوندان از به شهر بارترهعرضه میوه و  هایشیوهنمودند کارایی 

حمل و  هایتزیرساخب و نسبی جامعی پیرامون تقاضاهای محلی، دسترسی مناس هایتحلیلاجرا درآمده است. در این راستا 

در  فروشیخردهتوزیع  هاینظام یابیمکانبه تحلیل  [9]نقل و قابلیت و ظرفیت فروش صورت پذیرفته است. محمدی 

 هایعامل، یابیمکانسئله جغرافیایی )جمعیت، مکان، فضا( با م هایعاملاقتصاد شهری پرداخت و به موضوعاتی چون رابطه 

ل تحلیل سلسله مراتبی به با استفاده از مد [3]بر انتخاب محل توزیع کالا و خدمات اساسی و روزمره پرداخت. بندعلی  مؤثر

شهر اصفهان  باررهتکه بازارهای میوه و  دهدمیارهای روز شهر اصفهان پرداخته است. نتایج این مطالعه نشان باز یابیمکان

و  ب با جمعیتوز این شهر متناسنشده است و بازارهای ر یابیمکانیکی از پنج شهر بزرگ کشور، به صورت علمی  عنوانبه

ازارهای روز شهر اصفهان با بیابی ریزی و مکانبه مطالعه برنامه [4] . تقوایی و همکاراناندشدهمنطقه بندی شهر توزیع ن

، ی، دسترسین، سازگارپارکینگ، شکل زمی هاآناستفاده از مدل تحلیل سلسله مراتبی پرداختند. معیارهای مورد بررسی 

های میوه و ارزاق بازاربه بررسی و ارزیابی [8] تراکم جمعیت، مساحت، ارزش زمین و مرکزیت بودند. کهنسال و رفیعی 

شهد پرداختند. اکبری و در شهر م غیراقتصادیشاخص اقتصادی و  13چند معیاره با  ریزیبرنامهشهرداری با استفاده از 

هرداری تهران پرداختند. در این گانه ش 22در مناطق  بارترهبازارهای میوه و  یابیمکانای به در مطالعه [1]همکارانش 

بارتند از  عنتخاب شده شدند. معیارهای اصلی ا بندیرتبهبا استفاده از مدل تحلیل سلسله مراتبی  بارترهه و پووهش میادین میو

ین ترمهم هاآنمالکیت زمین، مساحت زمین، پارکینگ، دسترسی، سازگاری و همجواری، سلسله مراتب و مرکزیت. 

  دند.اعلام کر، کمبود پارکینگ و دسترسی به ترتیب مساحت کم زمینرا معضلات میادین و بازارهای کنونی 
ده شیشتری اشاره یابی در کشاورزی با جزئیات بمسائل مکان یمتمایزکنندههای مشخصات برخی ویوگی 2در جدول 

 است.
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 یابی مرتبط با بخش کشاورزیهای مسائل مکانویژگی -2جدول 

 توضیحات مشخصه

های زمان و ، محدودیت3های مسیریابی، مدل2تخصیص -های مکان، مدل1پیچیده، تسهیلات چندگانه ماهیت مسئله

 ظرفیت

ی های پیچیده، روش4هاهای بزرگ، محصولات چندگانه، نیاز به تجمیع دادهاهدا  کلان و اندازه ی مسئلهاندازه

  5کاوشی

خش بولتی از ت بخش دتسهیلات، انتظارا سازی هزینه؛ فاصله یا زمان؛ تعدادسازی تابع سود، کمینهبیشینه سازیمعیارهای بهینه

 های آنکشاورزی و سیاست

کرد و رات عملمحصولات کشاورزی به دلیل نوسانات فصلی و جغرافیایی، تغیی تأمینی تغییرات سالانه مسئله تغییرپذیری

 شاورزیهای کای در یک اقلیم، کیفیت خاک، تکنیکهای درون منطقهکیفیت محصول به دلیل نابرابری

 تغییر در زمان عملیات مختلف در کشاورزی در مناطق مختلف بُعد زمانی مسئله

 
ان رشت روندان شهرستهای پیشنهادی بر اساس دسترسی عادلانه و مناسب شهمکان بندیرتبههد  اصلی پووهش حاضر 

 های روستایی استان گیلان است.تنظیم بازار نوروز توسط اتحادیه تعاونی هایغرفهبه 

 

  هاروشمواد و 

راکم جمعیت در این ، دومین استان پرجمعیت شمال ایران است. تکیلومترمربع 14042استان گیلان با مساحتی بالغ بر

غرفه در سطح  17 درمجموع 1397در سال . [11]جایگاه سوم در ایران را دارد  کیلومترمربعنفر در هر  177استان با 

ووهش مبنی بر د  اصلی په به هبازاری نمودند. با توجه به افزایش سالانه تقاضا و با توجشهرستان اقدام به توزیع میوه تنظیم 

ه برای ستقرار غرفنقاط نامزد ا عنوانبهتنظیم بازار نوروز، اراضی مناسب  هایغرفهدسترسی عادلانه و مناسب شهروندان به 

ن، با مسئولا مصاحبه های میدانی وای، برداشتانهارزیابی مشخص شد. اطلاعات موردنیاز تحقیق از طریق مطالعات کتابخ

رفه در سطح غ( برای ایجاد 3مکان جدید )مطابق جدول  12آوری شد. بدین ترتیب ربط جمعکارشناسان و مراجع ذی

ر دجاد غرفه هت ایجهای نامزد شهرستان رشت درنظر گرفته شد. در این پووهش تلاش شد تا با بررسی شرایط مکانی، مکان

  بندی شده و به اتحادیه تعاونی روستایی استان گیلان معرفی شود.رتبه 1398پایان سال 
 

                                                 
1 Multiple facilities 

2 Location-Allocation models 

3 Routing models 

4 Data aggregation 

5 Sophisticated heuristic techniques 
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 جدید پیشنهادی برای اجرای طرح توزیع میوه تنظیم بازار هایمکان -3جدول 

 موقعیت جغرافیایی نام مراکز پیشنهادی ردیف

  N E 

 583/49 285/37 خیابان سعدی 1

 578/49 266/37 خیابان رودباری 2

 592/49 266/37 خیابان پرستار 3

 757/49 373/37 خشکبیجار 4

 861/49 363/37 لشت نشا 5

 551/49 339/37 پبربازار 6

 609/49 283/37 خیابان شهدا 7

 622/49 240/37 میدان گیل 8

 564/49 283/37 رشتیان 9

 608/49 315/37 کوی یخ 10

 678/49 277/37 دارسازی 11

 587/49 208/37 شهرلاکان  12

 

دا ا و زیر معیارها ابتاستفاده شد. برای تعیین ضریب اهمیت معیاره AHPیابی از روش به منظور بررسی معیارهای مکان

دهندگان که همگی از کارشناسان اتحادیه ای لیکرت تهیه شد. از پاسخدرجه 9عدد پرسشنامه با استفاده از طیف  10تعداد 

میت هر یک میزان اه د تااسته شتعاونی روستایی استان گیلان بودند و در طرح توزیع میوه نوروز به نحوی فعالیت دارند، خو

)جدول   9تا  1های ذکر شده را به صورت زوجی با یکدیگر مقایسه کرده و با توجه به میزان اهمیت یک عدد از از شاخص

 .[7]( به هرکدام از معیارها اختصاص دهند 4

 
 ای لیکرت مورد استفاده در مقایسات زوجیدرجه 9طیف  -4جدول 

 مقدار عددی ترجیحات

 9 ترمطلوب کاملاً

 7 مطلوبیت خیلی قوی

 5 مطلوبیت قوی

 3 ترمطلوبکمی 

 1 مطلوبیت یکسان

  8و  6و 4و 2 ترجیحات بین فواصل فوق

 

ها در ارتباط با هر یک از معیارها مورد بعد از تعیین ضرایب اهمیت معیارها و زیرمعیارها، برتری هر یک از گزینه

کمیتی است. از تلفیق ضرایب اهمیت هر معیار یا زیرمعیار و هر  9قضاوت نیز همان مقیاس  قضاوت قرار گرفت. مبنای این

گزینه پیشنهادی برای محل  12ها تعیین شد. رتبه هر کدام از گزینه به ازای هر معیار یا زیرمعیار، امتیاز نهایی هر یک از گزینه

و استفاده از اطلاعات موجود در اتحادیه تعاون روستایی و نیز ایجاد غرفه نسبت به معیارهای موردنظر با مطالعات میدانی 

ها استخراج آوری شده از پرسشنامهها اطلاعات جمعپرسشنامه آوریجمعمصاحبه با مدیران اتحادیه، به دست آمد. بعد از 
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ی توسط های پیشنهادی به صورت زوجها انجام پذیرفت. سپس مکاندهی به شاخصشده و عملیات مقایسه و وزن

، وزن نهایی هاگزینههای حاصل از انجام مقایسه و وزن نسبی کارشناسان اتحادیه مورد مقایسه قرار گرفت. با استفاده از داده

بر اساس  ایمقایسه هایماتریسدر  هاگزینهها برای معیارها، زیرمعیارها و محاسبه شد. از آنجایی که تعیین کمیت هاگزینه

های انجام شده مورد قضاوت شخصی یا گروهی کارشناسی است، لازم است میزان سازگاری یا ناسازگاری در قضاوت

است وگرنه باید در  موردقبول هاقضاوتباشد، سازگاری در  1/0یا مساوی  ترکوچکآزمون قرار گیرد. چنانچه این ضریب 

 .[10]شود  تجدیدنظر هاقضاوت

نتهای ااسفند تا  حدود )از انتهایی هستند که در بازه زمانی مهایمکانتوزیع میوه شب عید،  هایغرفهکه با توجه به این

ساحت، ممانند  هاشاخصتعطیلات نوروزی( و با تنوع محصول کم )سیب و مرکبات( مشغول به فعالیت هستند، برخی از 

ها کاندر این م م و اثرگذارلذا سعی شد تا فاکتورهای مه حائز اهمیت نیست. یابیمکانسازگاری و غیره در بررسی مطالعه 

مکان  هایی که در این مطالعه مورد بررسی قرار گرفت عبارتند از  تراکم جمعیتی در مجاورتبررسی شود. شاخص

ی تا میادین دان پیشنهاله مکپیشنهادی، فاصله مکان پیشنهادی از سردخانه توزیع متعلق به اتحادیه تعاون روستایی استان، فاص

مراتبی برای حل این  ساختار فرآیند سلسله 2فعال در سطح شهرستان رشت و دسترسی به پارکینگ. شکل  بارترهمیوه و 

 . دهدمیمسئله را نشان 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ساختار فرآیند تحلیل سلسله مراتبی -2شکل 
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 نتایج

از  ترارجحرا  پاسخگویان معیار جمعیت %100ها )معیارها(، با توجه به نتایج بدست آمده در مقایسه ردیف اول شاخص

ورده شده است. نتایج آ 5معیار فاصله تشخیص دادند. وزن معیارها و زیر معیارهای تعیین شده توسط گروه خبره در جدول 

در مقایسه  چنینهم. باشدمیعامل در انتخاب مکان غرفه توزیع میوه  ترینمهم 8839/0نشان داد که معیار جمعیت با وزن 

رتبه  باررهتن میوه و ها )زیرمعیارها(، زیر معیار دسترسی به پارکینگ رتبه اول، زیر معیار فاصله تا میادیردیف دوم شاخص

رسی به اصله، دسترهای فمیان بررسی زیر معیادوم و زیر معیار فاصله از سردخانه رتبه سوم اهمیت را به دست آوردند. در 

 گروه خبره معرفی شد.  ازنظرزیر معیار  ترینمهم 7048/0پارکینگ با وزن 

 
 زن نهایی معیارها و زیرمعیارهای مورد مطالعهو -5جدول 

شماره 

 خبره

 زیر معیارها معیارها

جمعی 

 ت

فاصله از  فاصله

 سردخانه

فاصله از 

و  وهیم نیادیم

 بارتره

به  یدسترس

 نگیپارک

1 9/0 1/0 08/0 234/0 685/0 

2 9/0 1/0 053/0 178/0 769/0 

3 8/0 2/0 063/0 304/0 633/0 

4 875/0 125/0 063/0 184/0 753/0 

5 9/0 1/0 046/0 243/0 711/0 

6 889/0 111/0 076/0 158/0 766/0 

7 875/0 125/0 068/0 172/0 759/0 

8 9/0 1/0 055/0 203/0 742/0 

9 9/0 1/0 296/0 242/0 763/0 

10 9/0 1/0 05/0 183/0 767/0 

میانگین 

 ستون )وزن نهایی(

8839/

0 

1161/0 085/0 2101/0 7048/0 

 

 ومعیارها  وجه بهتی را با شنهادیمراکز پپس از مقایسه زوجی معیارها و زیر معیارها، از متخصصان خواسته شد تا 

، خیابان 15/0شا با وزن نهایی نآورده شده است. لشت  6نامزد در جدول  هایغرفهزیرمعیارها ارزیابی نمایند. نتایج ارزیابی 

کزی هستند که در اولویت ترتیب اولین، دومین و سومین مرابه  12/0و خشکبیجار با وزن نهایی  14/0پرستار با وزن نهایی 

 د. اختصاص دادن ترین اولویت را به خودکم سازییخگرفتند. ایجاد مرکز در پیربازار، لاکان شهر و کوی قرار

تعیین سیستم جغرافیایی و سایر تنظیمات،  ازجملههای شهرستان رشت و ایجاد تغیرات لازم بر روی آن بعد از تهیه نقشه

های توزیع میوه روی نقشه با علامت ستاره قرمز رنگ به صورت یک لایه جدید مشخص مکان پیشنهادی برای استقرار غرفه

مشخص شد و بر اساس دستورالعمل  سبزرنگبه صورت یک لایه دیگر با علامت مربع  بارترهگردید. همچنین میادین میوه و 

متری نقاط میادین از طریق  500، حد بارترهها نسبت به میادین میوه و دیه تعاونی روستایی مبنی بر حداقل فاصله غرفهاتحا
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بر روی نقشه مشخص شد.  سبزرنگابزار بافر مشخص شد. همچنین مکان سردخانه نیز در یک لایه جداگانه با علامت دایره 

 نشان داده شده است. 3موقعیت نقاط نامزد و سه نقطه برتر در شکل 

 
 نهایی مراکز پیشنهادی بندیرتبه -6جدول 

نام مراکز  وزن نهایی رتبه

 پیشنهادی

 ردیف

 1 خیابان سعدی 079037/0 7

 2 خیابان رودباری 080406/0 6

 3 خیابان پرستار 141981/0 2

 4 خشکبیجار 127456/0 3

 5 لشت نشا 151538/0 1

 6 پبربازار 029783/0 12

 7 خیابان شهدا 123468/0 4

 8 میدان گیل 05601/0 8

 9 رشتیان 088915/0 5

 10 کوی یخ 041256/0 10

 11 دارسازی 046002/0 9

 12 لاکان شهر 034137/0 11

 

از معیار فاصله  ترارجحپاسخگویان معیار جمعیت را  %100ها با توجه به نتایج بدست آمده در مقایسه ردیف اول شاخص

 بارتره دین میوه وها، معیار دسترسی به پارکینگ رتبه اول، معیار فاصله تا میاتشخیص دادند. در مقایسه ردیف دوم شاخص

نشان  3ل های پیشنهادی در شکمکان بندیرتبهرتبه دوم و معیار فاصله از سردخانه رتبه سوم اهمیت را بدست آوردند. نتایج 

 داده شده است.
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Abstract 
Always in Iranian New Year ceremony, one of the concerns of the people is providing necessary items like food for 

families. One of the most widely used items is the variety of fruits distributed by the Rural Development Organization 

in special booths around the city. Due to the increasing demand of the citizens in Rasht city, the organization aims to 

increase the number of booths for Nowruz 99 to improve services and meet the needs of the people. For this purpose, 12 

new proposed locations have been considered. In this study, we tried to identify the best benchmarks for establishing a 

booth by reviewing important criteria. In this research, due to the importance of information integration issue, the 

hierarchical analysis process was selected and spatial analysis was performed using GIS. The criteria used to rank the 

proposed locations are: population density at the proposed location, distance of proposed location from the distribution 

refrigerator, distance of proposed location to the fruit and vegetable local market, and access to public parking for the 

proposed location. The results of hierarchical analysis showed that population criterion and sub-criterion of parking 

access are the most important factors. Proposed centers were "Lasht Nash" with a final weight of 0.15, "Parastar Street" 

with a final weight of 0.14 and "Khoshk Bijar" with a final weight of 0.12 which were prioritized. Also results showed 

that establishing a center in Pirbazar, Lacan City and Yakhsazi is not recommended in the current situation. 
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